VSeobecné smluvni podminky umighi reklamnich prvkid na webovych strankach
provozovanych firmou LAAR, a.s. -www.laar.cz

1. Obecna ustanoveni
LAAR, a.s. (dale jen ‘'provozovatel) je provozovate webovych stranek

www.valnehromady.czwww.bloguje.cz www.konjunktura.czwww.Senio.cza
www.teidu.cza jako takovy je oprawim poskytovat na nich reklamu.

Zadavatel reklamni kampandale jen 'zadavatel) je fyzick& pravnicka osoba, ifmy
zékaznik nebo reklamgi medialni agentura, objednavajici reklamu na wgbb\wstrankach
www.valnehromady.Gz www.bloguje.cz  www.konjunktura.cz  www.Senio.cz a
www.teidu.cz

2. Zadavani reklamy

Podminkou zobrazeni reklamni kampama webovych strdnkactwvww.valnehromady.cz
www.bloguje.cz www.konjunktura.cz www.senio.cza www.teidu.cz je zavazna pisemna
objednavka zadavatele atasné dodani kompletnich inzertnich podiladReklama se
objednava nejpozyl 10 pracovnich din pred z&atkem kampah Objednavka je pro
provozovatele zavazné az poté, co ji potvrdi. Pzovatel ma pro potvrzeni objednavkyitia

3 pracovni dny. Po marném uplynuti tétdatihse ma za to, Ze LAAR, a.s. objednavku
nepotvrdil. Smlouva mezi provozovatelem a zadaeatele uzaiena okamzikem, kdy
zadavatel obdrzi steni provozovatele o potvrzeni objednavky. Totoélexni preda
provozovatel zadavateli stejnym tgwbem, jakym zadavatel zadal objednavku u
provozovatele (pisemdnnebo e-mailem). Jakékoli vedlejSi Uumludy ujednani ohled®
piipadnych zrdn musi byt dinény pisemnou formou jako dodatek objednavky (smipuvy

Objednavka musi obsahovat:

- jméno zadavatele reklamni kampan

- sidlo a poStovni adresu,

- 1CO,

-DIC,

- kontaktni osobu,

- telefon, fax, email,

- ndzev &islo kampag,

- datum zahdjeni a datum ukeni kampa#,

- ndzev vyrobkui sluzby, ktery(a) se bude inzerovat ,



- prehled vybranych tyfpreklamy - popis vSech reklam, které jsoudsmii kampa#t nazev
reklamy, typ reklamy, roz#my, nazev sluzby (webova stranka), datum zahajdafum
ukonteni, mnozstvidas), fedpokladana cena.

Nezbytnym pedpokladem pro fjeti objednavky od reklamnéi medialni agentury je
pisemné paoseni klientem s vyzrn@nim vyrobku nebo sluzeb, na které se vztahuje a
prohlaseni zadavatele, Ze souhlasi s obchodnimmim@mi provozovatele pro umdsi
reklamnich prvik na webovych strankdch provozovanych LAAR, a.sZeasouhlasi se
zpracovanim osobnich Udaga &elem nabizeni obchodu nebo sluzeb podle zakona
101/2000 Sb.
Kompletni inzertni podklady musi obsahovat:

- jméno zakaznika

- nazewi ¢islo kampag (ID kampan), ¢islo objednavky,

- v8echny negrafické i grafické reklamni prvky,rét¢gsou sotdsti kampa#,

- grafické podklady obsahuji souboriepnych rozrari, které nepekratuji maximalni

velikost; pokud je satasti objednavky vice reklam, jsou jednotlivé soybmrnaené

spravnymi nazvy reklamy,

- adresa, kam ma reklamni prvek po kliknutésmat (http://...),

text, ktery se objevi ,pod kurzoremtippiiblizeni kurzoru k reklamnimu prvku.
Odpowvdnost zadavatele

Zadavatel pebira plnou zodpadnost za kvalitu a obsahovou stranku internetokéaney a
zpro§'uje provozovatele nardljakékoli povahy uplaiovanych wici nému tetimi osobami, a

to zejména narak uplatiovanych ve spojeni s ustanovenimi zakoupravujicich a
definujicich nekalou so&t a autorské pravo. Zadanim objednavky dava zaelavat
provozovateli souhlas si&him reklamnich prikprostednictvim internetu a potvrzuje, Ze je
nositelem vesSkerych prav vyrobce, adter gripadré dalSich osob, pt#bnych k zviejrneni

dat v dodané podeéha Ze neporusuje prava zadného jiného opréémo subjektu. V ippads
nepravdivosti tohoto tvrzeni nese zadavatel veSké&sledky z toho vyplyvajici, cetns
povinnosti uhradit oprawmym subjekim nahradu Skody. Na vyZzadani provozovatele je
zadavatel povinen dolozit skiteosti tykajici se autorskych pravigaznymi doklady.

Kompletni inzertni podklady musi byt déany:
- nejpozdji 5 pracovnich da pred z&atkem reklamni kamp&n pokud obsahujidiné
reklamni produkty (bannery),

- nejpozdji 8 pracovnich da pred z&atkem reklamni kamp&n pokud obsahuji
nadstandardni reklamni produkty nebo reklamniymeformatu flash.



Reklamni prvky, podklady

Grafické reklamni prvky iiiimané provozovatelem pro internetovou reklamaujseklamni
prouzky (bannery), reklamni tidka (buttony) apod. ve formatech .gif. nebo .jNggrafické
reklamni prvky jsou zejména textova reklama a daldgrafické podklady slouzici k
propagaci vyrobkwi sluzby. Prvky neodpovidajici dale uvedenym spleaiim nebudou
prijaty. Provozovatel fijimé také grafické reklamni prvky ve formatu flas/yhrazuje si
vSak pravo v fipac poteby zasahovat do obsahu prouzku a jeho programokétio.
Reklamni prouzky ve formatu flash musi byt progragnapraveny tak, aby bez problém
umoziovaly prohlizeni stranky s timto reklamnim prouzkénuzivatetim, ktei nemaji
integrovany programovy modul ve svém prohlieotiebny ke spoushi flash soubar nebo
maji starSi verze prohligé neumoaujici spousdtni flash animaci. Zadavatel poskytne
provozovateli reklamni prouzek nebo reklamni pod¥laejichz obsah je v souladu se zakony
Ceské republiky, neodporuje dobrym miav a neobsahuje reklamuimého konkurenta
provozovatele.

V piipad nejasnosti se dopafuje Wasna konzultace s provozovatelem. Provozovatel si
vyhrazuje pravo odmitnout reklamni prouzek nebé fgklamni podklady, jejichZz obsah bude
v rozporu se zakonem, mohl by vést k ohroZeni nostvmebo viejného peadku ¢i svou
kvalitou nebo obsahem neodpovida zaamfirmy. O takovém odmitnuti bude informovat
zadavatele bez zbyteeho odkladu poté, co tuto skénest zjisti. Reklamni prvky musi byt
piredany zadavatelem provozovateli nejpgizdo 5 pracovnich din(u nadstandardnich prigk

8 pracovnich din pied planovanym zahajenim reklamni kampavi pripac€ nedodrzeni
uvedenych podminek nebo poZzadaviese zadavatel veSkerastedky vyplyvajici z takto
vzniklé zmeény smlouvy uzakené mezi nim a provozovatelem v ramci dané reklamni
kampas.

Reklamni prvky musi sqvat takeé tyto poZzadavky:
- bez Kkliknuti na reklamu se neotewnova www stranka,
- pohybliva reklama nebude stinit obsah strankyedaom mist déle nez 2 sekundy,

- reklama nesmi odkazovat na stranky informujicilegalni ¢innosti (warez, mp3,
apod.), rasismu a ostatni stranky, jejichz obsaprgizakonny, rovéZ nabadajici
nebo vyzyvajici k porudeni zakbitR a platnych mezinarodnich zakoa dohod.
Nesmi nabizet ani odkazy na vySe uvedené weboimekstr

Provozovatel je oprawm odmitnout umighi reklamnich prvik (reklamni kampa¥) na svych
webovych strankach i po uzani smlouvy, jestlize nefie svij zavazek splnit z w/odu
technickych vad nebo nedostatgodkladi predanych zadavatelem nebo jestlize se zjisti, Ze
zveejrénim informaci dodanych zadavatelem by doSlo k prupovinnosti vyplyvajicich z
pravnich pedpigi, k protipravnimu zasahu do pravem chrérch zajni nebo prav ietich
osob nebo k naruSeni dobrych mraZ hlediska platebnich vztahse odmitnuti umishi
reklamnich prvik z ®chto divodi posuzuje steph jako zruSeni objednavky ze strany
zadavatele a zadavatel je povinen zaplatit provatsdv uhradu ve vySi storno poplatk
stanovenych v bodu Zdhto obchodnich podminek.



Roznary, maximalni velikost a mozné formaty reklamniictkijn

www.valnehromady.cz

| VIP BANNER | 558 x 300

www.konjunktura.cz

|VIP BANNER | 300 x 300

www.bloguije.cz-

Textova reklama Text link — max. 50 ziiakafadek
Square button 125 x 125
Full banner 468 x 60

WWW.Senio.cz-

Textova reklama Text link — max. 100 zhakairadek
Square button 125 x 125

Full banner 468 x 60

PR¢lanek 1 stranka

www.teidu.cz-

| Textova reklama | Text link — max. 100 zhakairadek

3. Cena, splatnost, provize

Cena je kalkulovana podle platného ceniku provodeaktery tvéi nedilnou sotést gchto
VSeobecnych smluvnich podminek. Ceny uvedené vkgenéobsahuji DPH, ktera bude
Gctovana ve vysi dle zakona. Zadavatel je povinen giipad nejasnosti vyzadat aktualni
cenik platny v dob zadani objednavky. MnoZstevni sleva jézipavana po oboustranné
dohodt. Zakladem pro vypiet mnozstevni slevy je celkovd smluvni cena damépleat. V
piipact, Ze si zadavatelipje zruSit potvrzenou reklamni kanfipanusi tak dginit zaslanim
pisemného vyrozuémi, které musi byt provozovateli déano nejpozéi 15 kalendénich
dni pred zahajenim reklamni kamgarPi pozdjSim zruSeni je zadavatel povinen uhradit
stornovaci poplatek ve vysi:

- zruSeni mezi 14. a 10. dnerfeg zahajenim 30 % z ceny,
- zruSeni mezi 9. a 6. dnerfepg zahajenim 60 % z ceny,

- zruSeni mezi 5. a 3. dnerfeg zahajenim 80 % z ceny,



- zruSeni mén nez 3 dny ped zahajenim nebo v yichu kampas 100% ceny
objednané reklamy.

Faktury (daové doklady) jsou vystavovany dle individualni ddiioprovozovatele se
zadavatelem. Ziovaci faktury jsou vystavovany s 10 denni splainaseni-li smlouvou
provozovatele a zadavatele stanoveno jinak. Zapiatefaktury se rozumi fpsani

fakturovanécastky na et provozovatele. Urok z prodleni se zaplacenimufgkje 0,1%
dluznécéastky dena.

Provozovatel je opra¥m pozadovat zaplaceni zalohy afipadre platbu pFedem.
Nezaplacenim zalohy nebo pozadované plattedgm v terminu splatnosti dle zalohové
faktury se ma za to, Ze zadavatel odstupuje odwsmloProvozovatel si vyhrazuje pravo
nezahdjit nebo ferusit jiz zapdatou kampa v pripad, Ze zadavatel neplni své firiu
zavazky vwici provozovateli. Zadavatel odpovida za Skody, kietakovém pipact vzniknou
provozovateli. Uznanym reklamnim agenturdrisipSi zprostdkovatelskd provize dle
aktualniho ceniku provozovatele, jestlize zpwdfuji zadani reklamni kampanu
provozovatele svym Kkliefim. Provize pislusSi pouze =zastky, kterou zadavatel - klient
reklamni agentury - skute¢ provozovateli zaplatil a @ita se vzdy z ceti Uhrad bez DPH.
Zakladem pro vypget provize je celkovy i objem ve skutan¢ fakturovanych cenach
vcetre vSech slev aifrazek.

4. Reklamace

V pripact pochybeni na stré&nprovozovatele, je zadavatel v rdmci rekl@nibo fizeni
opravreén pozadovat fiméienou nahradu anebo slevu z ceny.

Lhata pro uplatani reklamace je 14 dnode dne, kdy zadavatel zjistil anebo mohl zjistit
pochybeni. Pochybenim na st¢gmrovozovatele se rozumi nefumost jeho sluzeb, které se
tykaji potvrzené objednavky zadavatele, po dob&idedz 6 hodin za den. Toto se nevztahuje
nac¢asovy interval, ve kterém jsou inzeraty zadavasel®maticky zobrazovany reklamnim
systémem podle objednaného objemu inzerce. Za pediiyna strah provozovatele se
nepaitaji zejména vykyvy v navdtnosti jednotlivych webovych stranek provozovatele.
Sleva z ceny se upfatje formou dobropisu. Zavazek splatnosti je tak zemepouze na tu
pomegrnou ¢ast plreni, na kterou neni upkavana reklamace. Namitkyad vystavenym
fakturam, které by #ly za nasledek omezeni prava na vznik pohledavikygrovatele uci
zadavateli, je povinen zadavatel uplatnit do 7i doo dordeni faktury pisemh u
provozovatele.

5. Zawreéna ustanoveni

Smluvni strany se zavazuji nékivat idaje a informace, ziskané v ramci spolupriteéim
osobam. Ceska verze &chto smluvnich podminek je zavazna. Veskeré vzthimyito
VSeobecnymi smluvnimi podminkami neupravené i&H platnymi zakonyCR. Tyto
VSeobecné podminky jsou platné od 2. 1. 2008.

Tébor, 2.1.2008

LAAR, a.s.

Jakub LeSikar
Predseda fedstavenstva



